Srbija nastoji da unapredi svoj turisti¢ki imidz

Srbija je prosle godine bila jedina evropska zemlja koja je zabeleZila rast u broju
medunarodnih dolazaka. Polazna taCka je, dodus$e, bila drugacija, ali buducnost
obecava nagradu. Zapoceta je jasna marketinska kampanja koja ima za cilj

unapredenje turizma u predstojecim godinama.

Srbija ima niz nedostataka na danasnjem turistiCkom trziStu. Najpre, strahote rata
u Jugoslaviji koje mnogi joS pamte, a takode i suoCavanje sa imidzom
‘korumpiranog Balkana” kome prisustvo policije na ulicama i nepovoljni utisci
stranaca svakako doprinose. Ipak, postoje razlozi za blagi optimizam. Srbija je u
2009. godini bila izuzetak po tome Sto je jedina zemlja u Evropi koja je zabelezila
rast u broju medunarodnih dolazaka. ZabeleZeni rast iznosi 2 %.

Predstavljena kao zemlja buducnosti od strane nekih najCitanijih svetskih
Casopisa, Srbija sada ima viSestrani pristup u realizaciji ovog obecanja. Prvi
korak je brisanje ratne proSlosti, komunizma i nemira iz seCanja posetilaca.
Susedne zemlje, kao Bugarska i Hrvatska, suoCavaju se sa istim problemima
tako da se postavlja pitanje ko ¢e biti najuspesniji u njihovom prevazilazenju.
Inae, Srbija planira da privuCe posetioce nudeci besplatan boravak za decu,
usmerava ponudu na stalno rastuce kinesko trziste i igra na kartu njegovih niskih

cena.

Razvoj bi trebalo da bude klju¢na re€ u turistiCkoj strategiji Srbije. Dunav je
veoma pogodan za razvoj, Sto Madarska i Slovacka mogu da potvrde, a
biciklistiCke rute i ku¢e su samo neke od mogucih atrakcija uz vodu. Hoteli sa 4 i
5 zvezdica ¢e nicati kao peCurke posle kiSe u dunavskoj regiji Srbije, posebno

ako se sadasniji trend nastauvi.
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