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| Value | &f | Asymp. Sig. (2-sided) |
Peggzor Cli-Squers | 18,612° | 8 | 017 i

Tabels 2. 57 Test
XP=18,612, 2 Asymp. Sig=0317, ¥oje mm@@ od teoriiskog limitz 0,03, te nas %o doved? do zakljucks da
nive zadovoljstva posedilaca dedatmim uslugame vaine determinantng za ponovni adiabir posmeiranog objekia
d@sﬁi:m@ﬁj@ Palié. Ovo ne trebs da Sudi ako imamo v vidu da je &@Eﬁtm‘ija Pelics o davnina poznate ore svege L’W
sportskim i f@h‘@@ﬁﬂmﬂm sadrZajima, L@ da vcaéma g@smjm d@Hazz nz Palié upravo sa namerom L‘@r&mﬂﬂav@m_]&
aktwn@s’m
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@m’aﬁk@m 1. pnknz dobijenih E‘emlltat& S
- U osnovi se turistidki proizvod definide kao usﬁuga, aktwnost, a!mktwnosts iskustvo i dOZﬂVlJaj kop ima tunsta
- (France, 2010). Baki¢ definife turisti¥ki proxzvod kao pOJednmaém {parcijalni) clement proxzvodaéa na strani’
- turistitke ponude ili - finkcionalni spoj vile takvih elemenata (mtegnsam), pri demu se njegovo konalno
~ uoblitavanje postie izborom ili maksimiranjem tih elemenata, kqe za dato podrudije vrSe sami turisti.(Bakic,
-1997) Medutim, turizar j je najveélm delom usluZna industrija i najveéi deo turisti¢kih aktJvnostl je koncenmsan '
13 potroiatkom iskiistvu.(France, 2010): U stalno rastuéoj tra¥nji za novim tipovima turizma, turizam postaje ..
" dinamiépa industrija, u kojoj se zahteva visok stepen ukljutivanja preduzemxékog sektora u cxlju upoznavan_]a
L zahteva tunsta i razvo_la novih prmzvoda i usluga (Mancmo A Rapone, F. 2009) ‘ ’

"Nadogridnja turistitkog’ pronzvoda dodatmm aktlvnostlma u obhku sportsko-rehmvmh i kulturnih sadxia_\a ~

. predstavlja preduzetnitku aktivnost koje sama po sebi podrazumeva movatwnost. Uvodenje dodatmh saeraJa u

" turistitke objekte podrazumeva xzmedu ostalog proén'en_]e prolzvodnog programa. ‘
IstraZivanje sprovedeno za potrebe ovog rada ikazdje na neophodnost daljeg utvrdivanja faktora zadovol_;stva :
' potroéaéa. Dobljem rezultati nam govore da su gosti ’koji su ranije borawh u ovim hotehma ili kOJI imaju zel_]u da

L ponovo dodu u isti hotel zadovol]m ponudemm dodatnim sadrZajima.

' Zbog toga ‘kratka duima boravka, o su pokazala druga 1straiwanja. (Tomka, D Holodkov Vv, ]egdxé V.,
. Milosevié, S., -8krbié, 1., 201 1), turista na d&stmacl_]x k01a ima sve neophodne resurse ukaziije na potrebu dubl]eg
- istraZivanja, Iz tog razloga je neophodno istraZiti i zadovoljstvo turista u odnosu na pitanje kvaliteta pruZenih
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ssobije, sigumaest .
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